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KIM 2024: Soziodemografie der befragten Kinder

Madchen 49
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Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis, alle Kinder, n=1.225



Medienausstattung im Haushalt
- Angaben der Haupterzieher*innen -

Fernsehgerat

Internetzugang

Smartphone

Drucker

Radiogerat

Laptop

Streamingdienste

Smart-TV

Tablet

Computer

Feste Spielekonsole

CD-Player

Tragbare Spielekonsole
DVD-/Blu-ray-Player/Video-/Festplattenrekorder
Digitalkamera

Digitaler Sprachassistent
Musikbox fiir Kinder
Pay-TV-Abonnement
Streaming-Boxen/-Sticks
Kindercomputer/-laptop/-tablet
Ein anderes Handy, also kein Smartphone

Kassettenrekorder

Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

100
99
98
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50 75 100

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=1.225



Medienpadagogischer

Geratebesitz der Kinder m pfs Forschungsverbund
Siudwest

- Angaben der Haupterzieher*innen -

Smartphone

Fernsehgerat

Internetzugang

Tragbare Spielekonsole
CD-Player

Feste Spielekonsole
Musikboxen fir Kinder
Radiogerat

Smart-TV
Kindercomputer/-laptop/-tablet
Tablet

Laptop

Streamingdienste

Computer
DVD-/Blu-ray-Player/Video-/Festplattenrekorder
Kassettenrekorder

Drucker

Ein anderes Handy, also kein Smartphone

Jungen W Mddchen 0 25 50 75 100

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Nennung ab 5 Prozent (Gesamt), Basis: alle Haupterzieher*innen, n=1.225



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Freizeitaktivititen (Teil 1)
- mind. ein-/mehrmals pro Woche -

Freund*innen treffen
Fernsehen*
Hausaufgaben/Lernen
Drinnen spielen

Draufen spielen
Familie/Eltern
Videos/Filme/Serien online
Handy/Smartphone nutzen
Musik héren

Sport

Digitale Spiele*

Internet nutzen*
Fotos/Videos machen

Buch lesen/anschauen

Radio horen*

0 25 50 75 100

B jeden/fast jeden Tag B ein-/mehrmals pro Woche

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, *egal Uber welchen Verbreitungsweg/welches Gerat, Basis: alle Kinder, n=1.225



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Freizeitaktivititen (Teil 2)
- mind. ein-/mehrmals pro Woche -

Malen/Zeichnen/Basteln
Computer/Laptop nutzen (offline)
Sich mit einem Tier beschéftigen
Tablet nutzen
Brettspiele/Gesellschaftsspiele/Kartenspiele
Horspiele/Horbucher anhdren
Eine (Jugend-)Gruppe besuchen
Comic lesen/anschauen
Zeitschrift lesen/anschauen*
Selbst Musik machen
DVD/Blu-ray ansehen

In eine Blcherei/Bibliothek gehen
Zeitung lesen/anschauen*

Podcasts horen

Ins Kino gehen

0 25 50 75 100

M jeden/fast jeden Tag M ein-/mehrmals pro Woche

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, *egal liber welchen Verbreitungsweg, Basis: alle Kinder, n=1.225



. . . o eg e Medienpadagogischer
Liebste Freizeitaktivitaten — nach Geschlecht m pfs Forschungsverbund

- bis zu drei Nennungen - Siidwest

(o)}
N

Freund*innen treffen

DrauRen spielen
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Digitale Spiele*
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Familie/Eltern
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Handy/Smartphone nutzen
Drinnen spielen

Fernsehen*

[uny
o

Videos/Filme/Serien online
Sich mit einem Tier beschaftigen

Internet nutzen*

[uny

Malen/Zeichnen/Basteln

Eine (Jugend-)Gruppe besuchen

Ins Kino gehen

W Médchen ' Jungen

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Nennungen ab 5 Prozent (Gesamt), *egal Uiber welchen Verbreitungsweg/welches Gerat, Basis: alle Kinder, n=1.225



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Mediennutzung: Mache ich ...

Spiele mit dem Handy/Smartphone spielen (n=816) 77 12 n
Spiele mit dem Tablet spielen (n=542) 64 18 n
Im Internet surfen (n=879) 59 14 ﬂ

Fernsehen (n=1189) 55 19

Online Videos/Filme/Serien anschauen (n=1021) 52 24

Im Internet Sachen fir die Schule suchen (n=869)

Spielen an PC/Laptop/Konsole (n=908) 35
Radio horen (n=827)
DVDs/Blu-rays ansehen (n=668) 38
0 25 50 75 100
M eher alleine B eher mit Freund*innen/ Geschwistern eher mit Eltern W mache ich nicht/k.A.

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Kinder, die das jeweilige Medium zumindest selten nutzen



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Mediennutzung: Mache ich eher alleine... - nach Alter

100
86 86
75
74 72
63 66 64
58
50
49
25 30
14
11
0
Spiele mit dem Spiele mit dem Im Internet surfen Fernsehen Online Im Internet Sachen Spielen an Radio héren DVDs/Blu-rays
Handy/Smartphone  Tablet spielen (n=879) (n=1189) Videos/Filme/Serien  fur die Schule PC/Laptop/Konsole (n=827) ansehen (n=668)
spielen (n=816) (n=542) anschauen (n=1021) suchen (n=869) (n=908)
M 6-7 Jahre M 8-9 Jahre 10-11 Jahre MW 12-13 Jahre

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Kinder, die das jeweilige Medium zumindest selten nutzen
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Medienpadagogischer
m f Forschungsverbund
Stidwest

Nutzung verschiedener Handy-/Smartphone-Funktionen

=
=y

Apps nutzen
Text-Nachrichten hin und her schicken

Sprachnachrichten hin und herschicken

Spiele spielen 39
Fotos/Videos ansehen 33
Mit anderen Leuten/Freund*innen telefonieren 42

Fotos/Videos verschicken

H
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Mit Eltern telefonieren
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N
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w
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Fotos/Videos machen

Y
(=)

Nach Informationen suchen/Dinge googeln
GIFs/Memes verschicken
Mit anderen Uber das Internet spielen

Nach aktuellen Nachrichten suchen

~
(2}
[any
=)

0 25 50 0

M jeden/fast jeden Tag W ein-/mehrmals pro Woche seltener H nie

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Kinder, die Handy/Smartphone nutzen, n=953



Medienpadagogischer

Nutzung verschiedener Handy-/Smartphone-Funktionen — nach Alter m pfs Forschungsverbund

- jeden/fast jeden Tag, Auswahl - Siidwest

19
Apps nutzen EE
59
6
Text-Nachrichten hin und her schicken 29
59
5
Sprachnachrichten hin und herschicken 24
47
18
Spiele spielen 29
39
10
Fotos/Videos ansehen 19
46
Mit anderen Leuten/Freund*innen telefonieren
36
Fotos/Videos verschicken
Mit Eltern telefonieren
Fotos/Videos machen
Nach Informationen suchen/Dinge googeln
28
0 25 50 75 100
M 6-7 Jahre W 8-9 Jahre 10-11 Jahre W 12-13 Jahre

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Kinder, die Handy/Smartphone nutzen, n=953



Medienpadagogischer

Liebl i ngS-AppS m pfs Fosr:s;hungsverbund

- drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

25
WhatsApp 43
56
37
YouTube/YouTube Kids 42
31
)
TikTok 14
43
2
Instagram 3
22
1
Snapchat 1
16
11
Google 13
5
16
Toggo/Toggolino z
2
13
KiKA/KiKANiNCHEN 5

0

1

Brawl Stars 6
3
0 25 50 75 100
M 6-7 Jahre W 8-9 Jahre 10-11 Jahre W 12-13 Jahre

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Nennungen ab 4 Prozent, Basis: Kinder, die Smartphones und Apps nutzen, n=823
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Wohin wird das Handy/Smartphone mitgenommen? — nach Alter

94

Treffen mit Freund*innen

97

75
Schule

89

56
Sportverein/Jugendgruppe

68

49
Bett

69

Toilette
49

Ins Badezimmer

0 25 50 75 100

B 8-9 Jahre 10-11 Jahre H 12-13 Jahre

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Kinder mit eigenem Handy/Smartphone, n=725



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
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Nutzung von Medien im Tagesverlauf - Freizeit
-, Was machst du in deiner Freizeit”, Mehrfachnennungen -

75 -
50 -
25
12
0 ,
B Podcast / Horspiele horen B Radio horen, Musik horen
Sendungen/Videos/Filme/Serien anschauen B Instagram, Snapchat, TikTok oder Facebook nutzen
Buch / Zeitschrift / Zeitung / Comic lesen/ anschauen B Computer-/Handy-/Smartphonespiele spielen
B WhatsApp / Schulmessenger etc. nutzen Nichts davon

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen moglich; Basis: alle Kinder, n=1.225



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Nutzung von Medien im Tagesverlauf

- ,, Was machst du beim/bei...“, Mehrfachnennungen - Nichts davon (%)

53

Aufstehen
44

Frihstlck
Schul-/Kindergartenweg =
Pausen 72
Mittagessen 61
Hausaufgaben/Lernen 65
Abendessen 54
Schlafengehen 9 15 29

B Horspiele/Podcasts horen B Radio héren/Musik horen
Sendungen/Videos/Filme/Serien anschauen W Social Media nutzen
Buch/Zeitschrift/Zeitung/Comic lesen/anschauen B Digitale Spiele spielen

B WhatsApp/Schulmessenger etc. nutzen

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen moglich; Basis: alle Kinder, n=1.225



Nutzungsmotive einzelner Medien
- Nutze ich am ehesten wenn..., bis zu zwei Nennungen -

...mir langweilig ist.

...ich mich alleine fuhle.

...ich etwas Spannendes erleben will.

...ich mich geargert habe und den Arger los
werden will.

...ich Spal haben will.

...ich traurig bin.

B Sendungen/Vidoes/Filme/Serien
B Messenger wie z. B. WhatsApp

M Horspiele/Podcasts

H 33

Social Media
Musik/Radio

W Digitale Spiele
M Biicher/Zeitschriften/Comics

B K| oder Sprachassistent nichts davon

Medienpadagogischer
Forschungsverbund
Stidwest

mpfs

B

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen maéglich, Basis: alle Kinder, n=1.225



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Vorbilder und Idole — nach Geschlecht

- ,Gibt es eine Lieblingsperson/-figur, fiir die Du besonders schwirmst?* -

Ja

Lieblingsfigur/-person (n=666) kommt aus...*
Sport

Musik

Privatem/persénlichem Umfeld des Kindes

Social Media/YouTube/Influencer*innen

! -
N
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o
N
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50 75 100

Jungen B Madchen

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, *Mehrfachnennung méglich, Basis: alle Kinder, n=1.225



Medienpadagogischer
‘ m pfS vt
Biicher lesen
Gesamt 2022 14 38
Gesamt 2024 10 £}:]
Médchen 13 48
wsen [ 29 N
6-7 Jahre 13 34
8-9 Jahre 11 42 n
10-11 Jahre 11 37
12-13 Jahre 5 40
0 25 50 75 100
B jeden/fast jeden Tag B ein-/mehrmals pro Woche seltener W nie

Quelle: KIM 2022, n=1.219; KIM 2024, n=1.225; Angaben in Prozent, Basis: alle Kinder



Medienpadagogischer

Blicher lesen — nach Alter m pfs Forschungsverbund
Siudwest

- ,Liest du zurzeit ein Buch?“ -

Ja,
davon (n=446) entfallen auf

Harry Potter

Die Schule der magischen Tiere
Gregs Tagebuch

Bibi und Tina

Die drei ???

Die schlimmste Klasse der Welt
Woodwalkers (Romanreihe)

Ella Lowenstein - Eine Welt voller Wunder

Das magische Baumhaus

Die Wilden Hiihner 1

0 25 50 75
MW 6-7 Jahre M 8-9 Jahre 10-11 Jahre W 12-13 Jahre

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Nennungen ab 2 Prozent, Basis: Kinder, die mindestens ,seltener” ein Buch lesen, n=1.028



Lieblingshorbiicher/-hérspiele — nach Alter m pfs Mi:i;::i:;::z:::?

- ,Gibt es ein Horspiel, Hérbuch oder Podcast, das/der dir besonders gut gefillt?“ - Siidwest

Ja

davon (n=383) entfallen auf
Die drei ???

Bibi und Tina

Spongebob Schwammkopf
TKKG

Elsa und Anna/Die Eiskonigin
Bibi Blocksberg

Finf Freunde/5 Freunde

Harry Potter

0 25 50 75

W 6-7 Jahre M 8-9 Jahre 10-11 Jahre W 12-13 Jahre

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Nennungen ab 3 Prozent, Basis: alle Kinder, n=1.225



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Liebster Musik-Star — nach Geschlecht

- ,Gibt es eine Musikband oder eine/n Singer*in, der/die dir besonders gut gefillt?“ -

Ja

und zwar (n=648)
Taylor Swift
Mark Forster
Helene Fischer
Apache 207
Justin Bieber

Ed Sheeran

Ayliva

0 25 50 75 100

B Gesamt B Madchen Jungen

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Nennungen ab 3 Prozent, Basis: alle Kinder, n=1.225



Radionutzung

Gesamt 2022

Gesamt 2024

Maédchen

Jungen

6-7 Jahre
8-9 Jahre
10-11 Jahre

12-13 Jahre

Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest
25 50 75 100
M jeden/fast jeden Tag M ein-/mehrmals pro Woche seltener H nie

Quelle: KIM 2022, n=1.219; KIM 2024, n=1.225; Angaben in Prozent, Basis: alle Kinder



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
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Nutzungsfrequenz Internet — 2022 zu 2024

Gesamt 2022 47 36

Gesamt 2024 54 33

6-7 Jahre 2022 13 43

6-7 Jahre 2024 21 44

8-9 Jahre 2022

8-9 Jahre 2024

10-11 Jahre 2022

10-11 Jahre 2024

12-13 Jahre 2022

12-13 Jahre 2024

0 25 50 75 100

M jeden/fast jeden Tag M ein-/mehrmals pro Woche seltener

Quelle: KIM 2022, n=854; KIM 2024, n=879; Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Online-Aktivitaten

WhatsApp nutzen
Videos/Filme/Serien/Sendungen anschauen
Suchmaschinen nutzen

Einfach so drauf los surfen

Uber Internet Musik héren

TikTok nutzen

Kinder-Internetseiten nutzen
WhatsApp-Kanale nutzen

Wikipedia nutzen

Instagram nutzen

Im Internet einkaufen/neue Produkt suchen
Snapchat nutzen

Smart Speaker nutzen

E-Mails verschicken

Facebook nutzen

Uber Internet Radio héren
Skype/Zoom/Teams nutzen

Eine Kl nutzen

Twitch nutzen

BeReal nutzen

0 25 50 75 100

B jeden/fast jeden Tag W ein-/mehrmals pro Woche

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen, n=879



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Bewegtbildnutzung (Teil 1)

- mind. einmal pro Woche -

KiKA 54

Super RTL 53
YouTube 52
Netflix 47
RTL 46
ARD/Das Erste 41
ZDF 40
Disney Channel 37
ProSieben 36
SAT.1 34
TikTok 33

NICK 32

0 25 50 75 100

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Kind schaut Sendungen/Videos/Filme/Serien, n=1.209



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Bewegtbildnutzung (Teil 2)

- mind. einmal pro Woche -

YouTube Kids

RTL II

Prime Video

Mediatheken der Fernsehsender
Instagram

Snapchat (Spotlight)

Sky

RTL+ (friher: TVNOW)
Joyn/Joyn PLUS+

andere Fernsehsender (feste Uhrzeit)

0 25 50 75 100

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Kind schaut Sendungen/Videos/Filme/Serien, n=1.209



Wissenssendungen — nach Alter

- ,Gibt es Wissenssendungen, die du 6fters anschaust?“, Mehrfachnennungen -

Ja

und zwar (n=557)

Die Sendung mit der Maus

Galileo

Lowenzahn

Wissen macht Ah

Logo

Checker Tobi - CheXperiment

Woozle Goozle

Terra X/Terra X Kids

1, 2 oder 3

mpfs

48
40
44
33
14
14
12
10
1
9
16
1
25 50 75
W 6-7 Jahre M 8-9 Jahre 10-11 Jahre W 12-13 Jahre

100

Medienpadagogischer
Forschungsverbund
Siudwest

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Nennungen ab 5 Prozent, Basis: Kinder, die zumindest selten fernsehen, n=1.189



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sidwest

Bei YouTube genutzte Inhalte
- mind. einmal pro Woche -

Lustige Clips 70
Musikvideos

Tiervideos

Sportvideos

Tutorials

Let's-play-Videos

Challenge Videos ansehen

Mode-/Beautyvideos

Videos zu Themen aus der Schule

Vlogs ansehen (Alltagsberichte von Youtuber*innen)
Ausschnitte/Sendungen aus dem Fernsehen

Videos, in denen es hauptsachlich um Produkte geht
Reaction Videos ansehen

Videos zu was in der Welt gerade passiert/Nachrichten

Eigene Videos hochladen

0 25 50 75 100

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: YouTube-Nutzer*innen, n=797



Social-Media-Nutzung

Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest
B
TikTok nutzen
Instagram nutzen

Snapchat nutzen

Facebook nutzen

0 25 50 75 100

M jeden/fast jeden Tag M ein-/mehrmals pro Woche seltener H nie

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen, n=879



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Social-Media-Nutzung — nach Alter
- mindestens einmal pro Woche -

32
WhatsApp nutzen 64
89
TikTok nutzen
71
Instagram nutzen
46
Snapchat nutzen
40
Facebook nutzen
27
0 25 50 75 100
B 6-7 Jahre m 8-9 Jahre 10-11 Jahre W 12-13 Jahre

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen, n=879



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Liebste Influencer*innen — nach Geschlecht
- bis zu drei Nennungen -

Liebste TikToker*innen Liebste Instagrammer*innen

Younes Zarou Pamela Reif
Julian Bam
Julian Bam
Gronkh

Lisa und Lena Bibis Beauty Palace

noelgoescrazy (Noel Robinson) el B
MrBeast (Jimmy Donaldson)
Lisa und Lena
Charli D'Amelio

Khabane Lame Heidi Klum

0 10 20 0 10 20
B Gesamt M Madchen Jungen B Gesamt M Madchen Jungen
Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Nennungen ab 3 Prozent, Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Nennungen ab 2 Prozent,

Basis: TikTok-Nutzer*innen, n=496 Basis: Instagram-Nutzer*innen, n=338



Medienpadagogischer

fs Forschungsverbund
Siidwest

)

Kontakt zu Freund*innen
- ,Wie oft hast Du auf diese Weise Kontakt zu Deinen Freund*innen?“ -

Sich von Angesicht zu Angesicht (personlich) treffen

Nachrichten, Bilder oder Videos hin und her schicken, z.B. per
WhatsApp

Sich Sprachnachrichten zu schicken

Miteinander telefonieren

Uber einen Videochat miteinander sprechen, z.B. Skype, Zoom,
WhatsApp, Teams

Sich E-Mails schreiben

Uber Computerspiele/Teamspeak

0 25 50 75 1

o

0

M jeden/fast jeden Tag B ein-/mehrmals pro Woche seltener H nie

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Kinder, n=1.225



Nach Informationen suchen

Informationen fiir die Schule

Sachen, die Du kaufen mochtest

Hilfe oder Beratung bei Problemen

Musik

Informationen zu digitalen Spielen

Informationen zum Thema Sport

Informationen zu neuen Filmen/Serien

Freizeitangebote oder was in Deiner Umgebung los ist
Anleitungen zum Basteln, Experimentieren, Malen, Kochen
Informationen zu Social Media

Informationen tber bekannte Leute, Influencer*innen, Stars oder Prominente
Informationen zum Thema Umwelt/Natur/Klima
Informationen Giber Mode/Beauty

Aktuelles, was gerade in der Welt passiert/Nachrichten

B Ich suche meistens selbst — allein oder mit anderen — nach Informationen

Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siidwest

67 21

50 75 100

B Ich bekomme meistens eher zufillig davon mit Bekomme davon nichts mit

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Kinder, n=1.225



Medienpadagogischer

Informationsquellen
- Auswahl -

Schule (n=1.026) Freundeskreis (65 %) Schule (62%) Familie (54 %)
Sachen, die Du kaufen mdchtest (n=1.091) Freundeskreis (61 %) Familie (45 %) Internet (41 %)
Hilfe bei Problemen (n=799) Familie (82 %) Freundeskreis (55 %) Internet (27 %)

Musik (n=1.017)

Freundeskreis (55 %)

YouTube (35 %)

Radio & TV (je 29 %)

Digitale Spiele (n=830) Freundeskreis (74%) Internet (44 %) Familie (37 %)
Sport (n=826) Freundeskreis (57 %) TV (53 %) Familie (44 %)
Neue Filme/Serien (n=1.013) Freundeskreis (63%) TV (54 %) Familie (38 %)
Freizeitangebote in Umgebung (n=1.020) Freundeskreis (78 %) Familie (69 %) Internet & Schule (je 25 %)

Anleitungen (z.B. Basteln, n=838)

Familie (52 %)

Freundeskreis (47 %)

YouTube (31 %)

Social Media (n=694) Freundeskreis (58 %) Social Media (56 %) Internet (37 %)
Influencer*innen/Stars (n=706) Freundeskreis (57 %) Social Media (43 %) YouTube (42 %)
Mode/Beauty (n=596) Freundeskreis (66 %) Internet (38 %) Familie & YouTube (je 32 %)
Umwelt/Natur/Klima (n=821) TV (51 %) Schule (48 %) Familie (43 %)

TV (70%) Familie (52%) Freundeskreis & Schule

Nachrichten (n=874)

(je 30 %)

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Kinder, die danach suchen/davon erfahren

m fs Forschungsverbund
Siidwest



Medienpadagogischer
¢ mpfs i
Nutzungsfrequenz Suchmaschinen
Gesamt 2022 20 44
Gesamt 2024 25 44 “
Mé&dchen 23 44 “
Jungen 26 45
8-9 Jahre 15 40 “
10-11 Jahre 27 Ly “
12-13 Jahre 36 51
0 25 50 75 100
m jeden/fast jeden Tag M ein-/mehrmals in der Woche ~  seltener M nie

Quelle: KIM 2022, n=854; KIM 2024, n=879; Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
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Geratenutzung im Schulunterricht in der Schule
- mind. einmal pro Woche -

Whiteboard/Smartboard
Tablet
Laptop/Notebook/Netbook
Handy/Smartphone

Computer

0 25 50 75 100

W 6-7 Jahre M 8-9 Jahre 10-11 Jahre W 12-13 Jahre

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Schulkinder, n=1.155



Medienpadagogischer

fs Forschungsverbund
Siidwest

)

Digitales Lernen in der Schule

Etwas im Internet nachlesen/suchen

N

Schulcloud/Schulplattform nutzen

Lernprogramm/Lernquiz nutzen

Ein Textprogramm nutzen

Programm lernen (z.B. Word, PowerPoint)

Film/Video zu Unterrichtsthema anschauen

Bildbearbeitungsprogramm benutzen

Digitales Spiel zu einem Unterrichtsthema spielen

Prasentation erstellen

Film/Video zu Unterrichtsthema erstellen

w
~N
N

Kunstliche Intelligenz

N
N

0 25

w
o
~
w

1

o

0

M jeden/fast jeden Tag M ein-/mehrmals in der Woche seltener H nie

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Schulkinder, die zumindest selten digitale Gerate in der Schule nutzen, n=857



Medienpadagogischer

fs Forschungsverbund
Siidwest

)

Digitales Lernen zuhause fiir die Schule

Etwas im Internet nachlesen/suchen

Klassenchat

(9]

Schulcloud/Schulplattform nutzen

Lernprogramm/Lernquiz nutzen

=

Schulmessenger nutzen

Ein Textprogramm nutzen

Programm lernen (z.B. Word, PowerPoint)
Film/Video zu Unterrichtsthema anschauen

Digitales Spiel zu einem Unterrichtsthema spielen

N

()]
(<))
(9]
~ ~N

Bildbearbeitungsprogramm benutzen

Prasentation erstellen

~N
(6]

Film/Video zu Unterrichtsthema erstellen

|‘
=

Kinstliche Intelligenz

0

o
N
(6]
(9
o
~
(9]
[EEN
o

M jeden/fast jeden Tag M ein-/mehrmals in der Woche seltener H nie

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Schulkinder, n=1.155



Medienpadagogischer
¢ mpfs -
Nutzung digitaler Spiele
- PC-/Laptop-/Konsolen-/Online-/Tablet-/Smartphonespiele -
Gesamt 2024 28 36 “
20 57 I
25 34 I
10-11 Jahre 33 40
12-13 Jahre 45 35 n
0 25 50 75 100
W jeden/fast jeden Tag B ein-/mehrmals pro Woche seltener W nie

Quelle: KIM 2022, n=1.219; KIM 2024, n=1.225; Angaben in Prozent, Basis: Alle Kinder



Medienpadagogischer

fs Forschungsverbund
Siidwest

Digitale Spielformen im Vergleich: Nutzungsfrequenz
Smartphone-/Handyspiele
Tabletspiele

Konsolenspiele

Spiele am PC/Laptop

IIII )
L ®)

0 25 50 75 100

M jeden/fast jeden Tag M ein-/mehrmals pro Woche seltener H nie

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Nutzer*innen digitaler Spiele, n=884



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Liebste digitale Spiele — nach Geschlecht

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

Minecraft
Fortnite

Fifa

Spiele auf Roblox
Mario Kart

Brawl Stars
Super Mario
Candy Crush

Die Sims

Animal Crossing

0 10 20 30 40 50

B Gesamt B Madchen Jungen

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Nennungen ab 5 Prozent, Basis: Nutzer*innen digitaler Spiele, n=884



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Spielst du auch mal Spiele, fiir die du zu jung bist (Alterskennzeichnung)?

Gesamt 2022 45 46
Gesamt 2024 50 41
Maéadchen 42 49
Jungen 56 34
6-7 Jahre 30 60
8-9 Jahre 41 39
10-11 Jahre 56 38
12-13 Jahre 55 39
0 25 50 75 100
mJa W Nein Weil nicht/k.A.

Quelle: KIM 2022, n=579; KIM 2024, n=621; Angaben in Prozent, Basis: Nutzer*innen digitaler Spiele, denen Altersangaben aufgefallen sind



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Aussagen zu Altersangaben bei digitalen Spielen
- Angaben der Haupterzieher*innen -

Wir achten beim Kauf von Computer- bzw. Konsolenspielen auf die
Altersbeschrankung

Die Altersbeschrankung ist eine Hilfestellung, ab welchem Alter ein Spiel
padagogisch empfehlenswert ist

Mein Kind darf/durfte keine Spiele spielen, fur die es laut
Altersbeschrankung zu jung ist

Bei der Auswahl von Spielen fiir mein Kind vertraue ich meinem eigenen
Urteil mehr als den Altersbeschrankungen

Die Altersbeschrankung zeigt, dass solche Spiele nur an Kinder oder
Jugendliche ab einem bestimmten Alter verkauft werden diirfen

0 25 50 75 100

H voll und ganz B (iberwiegend weniger H gar nicht



Medienpadagogischer

Technische Kompetenzen der Kinder m pfs Forschungsverbund

Sidwest

Nachrichten verschicken 51 11
Alleine ins Internet gehen 48 12
Ein Bild/Video posten 40 12
Apps herunterladen 39 16
Dinge/Beitrage kommentieren (Text) 37 11
Im WLAN anmelden 34 15
Beitrage/Bilder/Videos/Kommentare liken 32 12
Fotos vom Handy/Smartphone auf den Computer/Laptop laden 30 15
Dateien aus dem Internet downloaden 28 17
Jemanden blockieren oder melden 26 13
Gifs/Memes/Sticker erstellen 25 16
Im Computer/Laptop Ordner anlegen 25 19
Eine Playlist erstellen 22 16
Eine Gruppe/einen Kanal erstellen 20 14
Videos bearbeiten/erstellen 19 19
Datenschutz/Privatsphare-Einstellungen 16 16
0 25 50 75 100
H Kann das gut W Kann das nicht so gut Mache das eigentlich nie

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Kinder, n=1.225



Medienpadagogischer

Technische Kompetenzen der Kinder — 2022 zu 2024 m pfs Forschungsverbund

Silidwest
- ,Ich kann das gut” - Hew

2022 2024
e a— - : oo
Nachrichten verschicken
10 - 8
Alleine ins Internet gehen h{.
ﬁ Ein Bild/Video posten m‘
5
ﬁ Apps herunterladen %
ﬂﬂ Dinge/Beitrage kommentieren (Texte schreiben) h
4
ﬂ Im WLAN anmelden H’
4 4
ﬂ Beitrage/Bilder/Videos/Kommentare liken hﬂ
69|
5
é‘ Fotos vom Handy/Smartphone auf den II.
64 ] Computer/Laptop laden 63|
24 o)
Dateien aus dem Internet downloaden T e |
63 |
3
-z R
oa RS Im Computer/Laptop Ordner anlegen 60|

M 6-7 Jahre W 8-9 Jahre 10-11 Jahre W 12-13 Jahre

Quelle: KIM 2022, n=1.219; KIM 2024, n=1.225; Angaben in Prozent, Basis: alle Kinder



Medienpadagogischer

Probleme im Internet m fs Forschungsverbund
- ,im Internet schon einmal Sachen gesehen, ...“ - Stidwest
Basis: Internetnutzer, die schon mal auf Internetseiten gestofSen sind,
Gesamt fiir die sie zu jung waren (n=69)
Erotik-/Sex-/Pornoseiten: 35%
Horrorvideos/Monster-/Geister-Videos: 13%
Sachen fir Erwachsene (unspezifisch): 10%
Bestimmte Filme/Serien: 9%
Gewaltseiten/Priigelszenen: 7%
Spiele/Spiele fiir Altere: 7%
Jungen Tiere geschlachtet/Tierqualerei/Hundekampfe: 3%
Action-Filme: 3%
Blut zu sehen/grausam/brutal: 3%
Kriegsbilder/-berichte/Katastrophen: : 3%
Madchen
Basis: Kinder, die auf Inhalte gestofSen sind, die ihnen Angst gemacht
haben (n=48)*
Horrorvideos/Monster-/Geister-Videos: 27%
Gewaltseiten/Prigelszenen: 23%
Kriegsbilder/-berichte /Katastrophen: 17%
Blut zu sehen/grausam / brutal: 8%
6-7 Jahre Nachrichtensendungen: 6%
Tod/Mord: 4%
Seiten fiir Waffen/Messer/SchieRerei: 4%
8-9 Jahre Tiere geschlachtet/Tierquélerei/Hundekampfe: 4%
Bestimmte Filme/Serien: 4%
Basis: Kinder, die auf Inhalte gestofSen sind, die ihnen unangenehm
10-11 Jahre Warenl(n=41]*
Erotik-/Sex-/Pornoseiten: 56%
Horrorvideos/Monster-/Geister-Videos: 10%
12-13 Jahre Blut zu sehen/grausam/brutal: 7%
Gewaltseiten/Priigelszenen: 5%
0 10 20 30 40 50

B fir die ich zu jung war

B die mir unangenehm waren

die mir Angst gemacht haben

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Nennungen ab 3 Prozent; Basis: Internetnutzer*innen, n=879, * kleine Basis



Medienpadagogischer

Bedeutung der MEdien fﬁr Kinder - 2022 ZU 2024 m pfs Forschungsverbund

- Angaben der Haupterzieher*innen, Mehrfachnennungen - Stdwest

Pc/

Laptop/
(Tablet)*

Kassette/ TV/Video/ Handy/

*
CD/MP3 DVD Smartphone el

2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024

Fordert die Fantasie von Kindern

78 80 29 32 28 33 16 19 44 48 17 21 - 25
Kinder lernen aus Medien 68 71 39 45 16 19 15 18 43 47 20 26 - 35
Hat Einfluss auf Gewaltbereitschaft 5 8 32 39 4 8 5 7 47 52 27 34 - 38
Vermittelt Eindruck vom wirklichen 2 24 12 17 6 3 14 16 36 a 11 17 i 20
Leben
Ist wichtig, um bei Freunden 22 24 42 46 10 13 11 12 44 51 59 59 - 35
mitzureden
Kinder erfahren ungeeignete Dinge 6 9 27 35 4 8 8 11 47 52 32 38 - 39
Ist wichtig fuir Schulerfolg 68 66 46 48 7 8 9 9 19 24 13 20 - 34
Gibt Vorstellung, was ,gut” und 28 26 13 20 8 10 10 13 34 38 11 15 . 20
,schlecht” ist
Macht Kinder zu ,,Stubenhockern” 9 10 53 59 5 6 3 7 55 61 35 41 - 49
Sorgt oft fur Streit in der Familie 2 5 31 36 2 5 2 6 30 35 49 55 - 40
Kinder haben Schwierigkeiten mit i 7 i 52 i 3 i 6 ) 52 ) 61 i 47

Medien aufzuhoren

Quelle: KIM 2022, n=1.219; KIM 2024, n=1.225, Angaben in Prozent, *in 2024 Tablet einzeln abgefragt; Basis: alle Haupterzieher*innen



Aussagen zu Computer und Internet

Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siidwest

- stimme voll und ganz/iiberwiegend zu, Angaben der Haupterzieher*innen -

Internet fur Kinder geféhrlich

Kinder kénnen durch den PC-Umgang viel Neues lernen

Wunsch nach Schulfach "Medienkompetenz"

Umgang mit Computer/Laptop und Internet in Schule lernen
Umgang mit Computer/Laptop und Internet von Eltern lernen
Umgang mit Smarthhone und Social Media in Schule lernen
Programmeinstellungen aktiv, die groRitmaoglichen Schutz bieten
In Familie gibt es Regeln was gepostet wird

Datenfreigabe notig um Smartphones richtig nutzen zu kénnen
Achte bei Apps darauf, wie Anbieter mit meinen Daten umgehen
Datenschutz unproblematisch da nichts zu verbergen
Orientierung bei App-Nutzung an AGB

Kind darf Internet ohne Aufsicht nutzen

Wiirde fur Datensicherheit mehr bezahlen

Datenweitergabe bei kostenloser App ok

Ich poste Fotos/Videos von meinen Kindern

19 33

11 25

25 50 75 100

B stimme voll und ganz zu B stimme Uiberwiegend zu

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=1.225



Geschatzte tagliche Nutzungsdauer verschiedener Medien durch die Haupterzieher*innen in Minuten

- Angaben der Haupterzieher*innen -

Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siidwest

122
Fernsehen (klassisch) 96
73
Radio 72
85
Internet 85
50
Streamingdienste 59
14
Buch/Lesen 22
24
Mediatheken der Fernsehsender 20
14
PC-/Laptop-/Tablet-/Konsolen-/Internetspiele 11
16
Handy-/Smartphonespiele 11
20
Sendungen/Serien/Filme auf YouTube 15
0 25 50 75 100 125

M Bildung Haupterzieher*innen: Hauptschule M Bildung Haupterzieher*innen: Realschule Bildung Haupterzieher*innen: Abitur/Studium

Quelle: KIM 2024, Mittelwerte in Minuten, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=1.225



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Geschatzte tagliche Nutzungsdauer verschiedener Medien durch die Kinder in Minuten — nach Alter
- Angaben der Haupterzieher*innen -

56
61

64

Fernsehen (klassisch)

18

Internet 34

76
18

PC-/Laptop-/Tablet-/Konsolen-/Internetspiele 24

41
20
Radio 24

22
28

Streamingdienste 37

51
10

Handy-/Smartphonespiele 18

31
14
Buch/Lesen 21
18
11

Sendungen/Serien/Filme auf YouTube 1>

31

13
13

16 T T T 1
0 25 50 75 100

Mediatheken der Fernsehsender

M 6-7 Jahre MW 8-9 Jahre 10-11 Jahre m12-13 Jahre

Quelle: KIM 2024, Mittelwerte in Minuten, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=1.225



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Kontrolle der Bildschirmzeit
- Angaben der Haupterzieher*innen -

Bildschirmzeit ist beim befragten Kind voreingestellt, zumindest fir bestimmte 49
Anwendungen/Apps

Priife die Bildschirmzeit des befragten Kindes

Nichts davon

Bespreche die Zeiten gemeinsam mit dem befragten Kind m

0 10 20 30 40 50 60 70
B (Kinder-)Computer/Laptop M Tablet Smartphone W Spielekonsole
(n=348) (n=169) (n=563) (n=448)

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, deren Kinder ein eigenes Gerat der jeweiligen Kategorie haben



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siudwest

Wege zum Ansehen von Sendungen/Serien/Filme/Video
- Angaben der Haupterzieher*innen -

Haupterzieher*innen Kind darf allein Haupterzieher*in + Kinder

im Offl.-rechtl. Fernsehen

Mediatheken (6ffl.-rechtl.) 51

(<)}
[y
(-]
[y
H

im privaten Fernsehen

=1
N
~N
w
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=
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(Y
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w
~N
N
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i
H

Mediatheken (privat)

Netflix

H
[
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(62}
N
~N

YouTube

~N
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N
N
N
~N

e
T ENCrEE T
so ¥ T o W
ovosuay 1 I :
0 25 50 75 100 0 25 50 75 100 0 25 50 75 100

D jeden/fast jeden Tag C ein-/mehrmals pro Woche seltener - nie

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=1.225



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Gibt es in lhrer Familie generell Regelungen, ab welchem Alter
Medien/Medienangebote genutzt werden diirfen?

- Angaben Haupterzieher*innen -

Es gibt eine Regel zur Nutzung von...
- Angaben in Prozent -

Unsere Regel erlaubt eine Nutzung ab...
- Angaben in Jahren -

Facebook Facebook 13
Handy/Smartphone Handy/Smartphone 9
Instagram Instagram 13
WhatsApp WhatsApp 10

TikTok TikTok

Internet Internet

Snapchat Snapchat

YouTube YouTube

BeReal BeReal

PC/Laptop PC/Laptop

Spielekonsole
Tablet

Fernsehen

Spielekonsole

Tablet

Fernsehen

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=1.225

50

75 100 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

Quelle: KIM 2024; Angaben in Jahren, Basis: Haupterzieher*innen, bei denen es jeweils Regeln gibt



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Technische Hilfsmittel bei der Medienerziehung
- Angaben der Haupterzieher*innen -

... wird in unserer Familie genutzt auf...

Handy/ . Keinem dieser
T Spielekonsole Smart-TV Gerite

PC/Laptop Tablet

Jugendschutzsoftware, 11 10 17 7 11 73
-filter, -programme, -apps (allgemein)

Ein Programm, das die Nutzungszeit 7 11 13 8 8 77
einschrankt

Ein Programm, das fiir Kinder und
Jugendliche problematische Inhalte 10 12 16 6 12 73
sperrt

Ein Programm, bei dem man selbst

eingibt, welche Inhalte gesperrt werden 7 11 12 6 9 79
sollen
Fir Kinder angepasste 9 13 16 7 8 71

Sicherheitseinstellungen am Gerat selbst

Ein eigens fir Kinder eingerichtetes 7 11 10 9 16 69
Benutzerkonto

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Kind nutzt Internet/Online-Plattformen/Apps/Mediatheken/Streamingdienste, n=899



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Gerateeinstellungen fiir Kinder aktiviert — nach Alter
- Angaben der Haupterzieher*innen -

21
18
Smart-TV
Spielekonsole
Smartphone
23
Tablet
0 25
B 6-7 Jahre m 8-9 Jahre 10-11 Jahre W 12-13 Jahre

Quelle: KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: Kind nutzt Internet/Online-Plattformen/Apps/Mediatheken/Streamingdienste, n=899



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Medienausstattung im Haushalt 1999 und 2024

- Auswahl, Angaben der Haupterzieher*innen -
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W 1999, n=1.058 m 2024, n=1.225

Quelle: KIM 1999, KIM 2024, Angaben in Prozent, *2024: DVD-/Blu-ray-Player/Video-/Festplattenrekorder, Basis: alle Haupterzieher*innen



Medienpadagogischer
m S Forschungsverbund
Stidwest

Geratebesitz der Kinder 1999 und 2024

- Auswahl, Angaben der Haupterzieher*innen -

Handy/Smartphone
Spielekonsole

Fernseher

CD-Player
Toniebox/Ho6rbox/Tigerbox
Tablet

Laptop
Video-Streamingdienst

Computer

0 25 50 75 100

W 1999, n=1.058 m2024,n=1.225

Quelle: KIM 1999, KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen



Medienpadagogischer
Medientﬁtigkeiten 1999 - 2024 m pfs Forschungsverbund

- Auswahl, mind. einmal pro Woche - Siidwest

100

80

60

40

20

1999 2000 2002 2003 2005 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024
(n=1.058) (n=1.228) (n=1.241) (n=1.201) (n=1.203) (n=1.203) (n=1.206) (n=1.214) (n=1.220) (n=1.209) (n=1.229) (n=1.200) (n=1.216) (n=1.219) (n=1.225)

aQ=Fernsehen Blicher lesen «Q=\/ideos/Filme/Serien online

Quelle: KIM 1999 — KIM 2024, Basis: alle Kinder



Medienpadagogischer
Entwicklung Internetnutzung 1999-2024 m pfs Forschungsverbund

i Siidwest
- zumindest selten - iidwes
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(n=1.058) (n=1.228) (n=1.241) (n=1.201) (n=1.203) (n=1.203) (n=1.206) (n=1.214) (n=1.220) (n=1.209) (n=1.229) (n=1.231) n=1.216 (n=1.219) (n=1.225)

=Q=6-7 Jahre =Qm3-9 Jahre 10-11 Jahre «=@m12-13 Jahre

Quelle: KIM 1999 — KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Kinder



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Liebste Freizeitaktivitaten 1999 und 2024

- bis zu drei Nennungen -

Rane 1 Freund*innen treffen Freund*innen treffen

s 42 % 61%

Fernsehen DrauRen spielen
Rang 2 37 % 37 %
Spielen Sport treiben (alleine oder im Verein)
Rang 3 35 % 21%
Sport treiben (alleine oder im Verein) Digitale Spiele

Rang 4 18 % 21 %
Rang 5 Beschaftigung mit Tieren Etwas mit den Eltern/der Familie machen

g 15 % 20 %

Quelle: KIM 1999, KIM 2024, Angaben in Prozent, Basis: alle Kinder



